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R
accontareunter-

ritorio attraver-

so la storia, la
cultura, l'enoga-
stronomia loca-

le, con l'organizzazione di
manifestazioniad hoc,acui
si affiancanomusei tematici
(di nicchiaenon) in gradodi
arricchire ulteriormente l'e-
sperienza sullago.

Si trattadi un«motore»ag-
giuntivo al turismo gardesa-

no, cheinnalzala qualitàdel
soggiorno del visitatore e
creaulteriore valore,facen-
do scoprirenon solo le bel-

lezze gardesanema anchei
propri fiori all'occhiello cul-

turali. I milioni di turistiche
ogniannofrequentanolaRi-
viera degliUlivi hannoquin-
di unventagliodiopportuni-

tà perconoscereedesplora-

re le tradizioni locali sempre
piùampioediversificato.

Negli ultimi anni le tradi-

zioni enogastronomichegar-

desane vengonopromossee
comunicatein modo sem-
pre più capillaree dettaglia-

to, puntandodaunapartesu
eventi storici e consolidati
cheattirano unabuonafetta
di appassionati,dall'altra a

rassegneinnovativechea lo-
rovolta contribuisconoadal-
largare la plateadegli ospiti
sulGarda.

Vino,olio e miele
La Festadell'uva e del vino
Bardolino, che celebra uno
deisimbolienogastronomici
dellago,èunodegli appunta-

menti più attesi dell'autun-

no e non solo,cheattiraogni
anno migliaia di visitatori:
nel2023,peresempio,si so-

no toccate le 200mila pre-

senze. Quest'anno,dal3 al 7

ottobre,si celebreràla 93esi-

ma edizione,con l'ambizio-

ne dieguagliarei numeri del-

lo scorsoannoo addirittura
fare meglio.La storicamani-
festazione, secondoFederal-

berghi GardaVeneto, negli

anni scorsi ha generato un
aumentodelle prenotazioni
alberghiere di settembredi
tre,quattro puntipercentua-

li, spalmate sempre più a
macchiad’olio sul territorio,
con Bardolino comunque
cherimanechiaroepicentro.
L'evento, quest'anno, sem-

pre nelpaesedelBassoLago,

saràanticipato da una novi-
tà, unatre giornispeciale,dal
30agostoall'1 settembre,de-
nominata «Il Bardolino fred-
do», dedicatosempreal tradi-

zionale vino locale,maservi-
to, appunto,freddo.Unaver-

sione alternativa del tipico

rossogardesanospintadalle
aziendevitivinicole del terri-

torio perridareslancioal pro-
dotto e sucui ci sono grandi
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aspettative.
Il vino èil protagonistaan-

chedel tradizionalePaliodel
Chiaretto,ancoraconBardo-

lino comeepicentro (ma con
lanovitàda quest'annodella
sorta di «integrazione»pro-

posta a Lazise), a cui si ag-
giungono altre manifestazio-

ni di richiamopresentiin va-
rie zonedell'areagardesana.

Ma non èsolo il vino tra i

protagonisti delle rassegne
organizzatelungo la sponda
veronesedel lago: «I giorni
del Miele», per esempio, in
programmaadottobre aLa-
zise, è riconosciuta come la
piùgrandevetrina dei mieli
italiani,un’occasioneperco-
noscere l’universocheruota
intorno ai derivati del miele,
alleattrezzature,al materia-

le apisticoeall’editoria di set-

tore. WardaGarda,invece, a
Cavaion(quest'annodal 6 al
7settembre)mettein vetrina
unaltroprodotto d'eccellen-

za del territorio: l'olio Garda

Dopcheviene cosìracconta-
to (edegustato)in tutte le sue
multiformi sfaccettature,
conunaduegiorni di labora-
tori, degustazioni e
show-cookingpergli appas-

sionati delpregiatoolio edel-

le produzioni Dop e Igp ve-

nete. Ma nell'areagardesana
nelcorsodell'anno sistanno
moltiplicando le iniziative
che mettono in mostra le
prelibatezzeenogastronomi-

che locali: tra questesi distin-
gue Ciottolando con Gustoa
Malcesine,a settembre,con
degustazione,in particolare,
di prodotti tipici del lago.

Pubblicoe privati
Vino e olio, rimangono co-

munque iduealfieri del terri-

torio. E nona casoi museidi
Cisanoperl'olio eper il vino
quelli presentialla Cantina
Zeni aBardolino, oltre aquel-

lo creatonellaTenutaCano-

va aLazise dal gruppoMasi,
sonoin grado,ognunocon le

propriepeculiarità,di porta-

re il visitatorealla conoscen-

za ealla scopertasensoriale
delle due eccellenzegastro-

nomiche.
Questamiriade di soluzio-

ni eopportunitàdi conosce-

re, approfondiree«studiare»
l'enogastronomiagardesana
sta coinvolgendo sempre
maggiormente i visitatori, a

beneficio di tutto il sistema
territoriale.«Comefondazio-

ne», spiegaPaoloArtelio, pre-
sidente di DestinationVero-
na & Garda Foundation -
un’organizzazione unicaper

la gestionedella promozio-
ne del turismo e strumento
operativo delle dueOgddel
territorio, quelladi Veronae

quelladelGarda,edeiquat-

tro Marchi d’area: Lessinia,
Valpolicella, SoaveedEst Ve-
ronese e Pianuradei Dogi,
«stiamolavorando in prima
lineaper valorizzaree pro-
muovere al meglio glieventi
enogastronimoci e culturali
che l'area macrogardesana
offre. Perla destinazioneLa-
go diGardasi trattadi unele-

mento semprepiù strategi-

co, cheinnalzail livello quali-
tativo generale dell'offerta
turistica attirando di conse-

guenza un crescentenume-

ro di ospiti edi conseguenza
aumentandoancheil valore
economico del comparto.In
questomodo possiamo an-

che diversificare l'offerta e
incrementare le presenze

neiperiodidibassa(omedia)
stagione,comela primavera
e l'autunno, ma anchel'in-

verno, conpropostedi richia-
mo anchesotto Natale», sot-
tolinea Artelio. «Stiamolavo-

rando perrendereattrattivo
il territorio praticamentedo-

dici mesil'anno».

Sulla stessa lunghezza
d'onda il commento di Ivan
De Beni,presidentedi Fede-
ralberghi GardaVeneto:«Gli
eventi legati all'enogastrono-

mia, sia quelli storici che
quelli più recenti, stanno
dando un contributo impor-
tante a migliorare ancor di
più l'immagine del nostro la-
go, dandounimpulsosignifi-

cativo al turismoealla fitta fi-

liera adessocollegataealre-
lativo indottochecrescepro-

gressivamente. Questosuc-

cesso è dovutoancheai Co-
muni chestannoimplemen-
tando gli eventi dedicati»,os-

serva DeBeni.«Siamo già ad

unbuon livello, con un'offer-
ta che coprebuona parte

dell'anno. Nulla vieta, co-
munque, di creareulteriori
nuove manifestazioni di ri-
chiamo. Lo spaziopersperi-
mentare c'è».

Sulle grandi opportunità
di sviluppodel comparto ne
è convinto ancheFilippo Ga-

vazzoni, vice presidentedel-
la ComunitàdelGarda,il qua-
le mette in evidenza per
esempio «l'attività sempre
più importante dellecantine
vitivinicole, anchenella zo-

na del Basso Lagonell'area
del Lugana,che in certi casi
si trasformanoin piccolimu-
sei in cui si tramandanole
tradizioni delterritorio, dan-
do impulso ulteriore al turi-

smo. Maci sonoanchetante
altre realtà attive nei vari

comparti– ancheinquelloit-
tico, come l'incubatoio di

Bardolino - che sonoin gra-

dodi valorizzarele peculiari-

tà delnostroterritorio in ma-

niera eterogeneadandoulte-

riore valorealla cartad'iden-
tità delGarda».
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Rassegna
Wardagarda

edizione
2019,tragli

ospitiillustri

della
manifestazio

neperl’olio
d’olivo anche

Alessandro
Borghese
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Vino
Unadelle
passate
edizioni

delPalio del
Chiaretto

aBardolino

E(quia
fianco)il
percorso

interattivo
delmuseo
delvinoa
Canova
(Masi)a

Lazise
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